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Аннотация учебной дисциплин 

 «Маркетинг территорий» 

 

Область применения рабочей программы: рабочая программа учебной 

дисциплины является частью дополнительной профессиональной программы 

профессиональной переподготовки «Государственное и муниципальное 

управление». 

 

Место учебной дисциплины в структуре профессиональной 

образовательной программы: данная учебная дисциплина относится к блоку 

профессиональных и специальных дисциплин.  

 

Количество часов на освоение программы дисциплины:  

максимальная учебная нагрузка обучающегося – 12 часов, включая: 

обязательной аудиторной учебной нагрузки обучающегося – 10 часов, 

самостоятельной работы обучающегося – 2 часа. 
 

Цель дисциплины: формирование у слушателей теоретических знаний в 

области маркетинга территорий, рассмотрение роли территориального 

маркетинга в сфере государственного и муниципального управления и 

применение маркетинга территорий на практике с целью повышения 

эффективности управления территориями. 

 

Планируемые результаты обучения по дисциплине: 

 

В результате изучения курса обучающийся должен: 

  

знать: 

- сущность маркетинга территорий, его цели, задачи, основные понятия, 

концепции, принципы и функции; 

- субъекты территориального маркетинга; 

- элементы комплекса маркетинга территорий; 

- маркетинговую среду территории; 

- виды, источники и методы получения маркетинговой информации; 

- особенности поведения потребителей ресурсов и общественных благ 

территории; 

 

уметь: 

- сегментировать территориальные рынки, осуществлять позиционирование и 

дифференциацию территорий; 

- составлять анкеты и проводить маркетинговые исследования; 

- разрабатывать товарные, ценовые и коммуникативные стратегии в разрезе 

объектов территориального маркетинга; 
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- использовать маркетинговый инструментарий в сфере маркетинга 

территорий; 

 

владеть: 

- приемами и методами проведения маркетинговых исследований в сфере 

территориального маркетинга; 

- основными стратегиями маркетинга территорий; 

- основными методами формирования конкурентных преимуществ 

территории. 
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